
 
  
  

Smart AdServer : Poursuite d’une excellente 
performance, succès à l’international 

  
  
Paris, le 18 novembre 2008 – Après une croissance de l’activité de 63% au troisième trimestre, 
Smart AdServer, acteur majeur en Europe de l’adserving et du marketing digital, poursuit son 
excellente performance accompagnée d’un succès très net à l’international. Un succès traduit, 
au dernier trimestre, par un chiffre d’affaires qui a bondi de 588% pour représenter 20% de 
l’activité totale. La société continue de bénéficier d’excellentes perspectives en particulier sur 
les marchés émergents. 
  
Poursuite de la prise de parts de marché en France  
  
Smart AdServer conforte mois après mois sa position d’adserver de référence sur le marché 
français avec la signature de 5 nouveaux contrats, parmi lesquels Selection du Reader’s Digest, « Du 
côté de chez vous » et Ecran Media…  
  
Très forte croissance à l’international 
  
Avec 9 nouveaux contrats et une progression de 588% du chiffre d’affaires international, Smart 
AdServer accélère fortement son développement en Europe et en Amérique du Nord. 20% de l’activité 
est désormais réalisé à l’international. 
  
Smart AdServer continue ainsi de se renforcer en Espagne avec la signature de 3 nouveaux contrats 
(Infoelder et Tupatrocinio (Groupe Intercom) et Filmax) ainsi qu’au Canada, avec également 3 
nouvelles signatures dont Branchez-vous, régie publicitaire incontournable au Canada francophone. 
  
Par ailleurs, Smart AdServer poursuit sa prise de contrats en Allemagne, en Hongrie (Inform Media) et 
aux Pays-Bas (AKN). 
  
Ce résultat valide le très important potentiel de développement de Smart AdServer à l’international. 
  
Perspectives  
  
Smart AdServer continuera à bénéficier dans les prochains mois d’un environnement marché 
favorable : 

- -         Poursuite de l’équipement en adserver, en particulier dans les marchés émergents et les 
moins matures, 

- -         Recherche par les plus grands acteurs et les plus exigeants d’une solution indépendante, 
- -         Tarification à l’international plus élevée, 
- -         Recherche de solutions plus innovantes et offrant une meilleure qualité de service. 

  



Par ailleurs, le ralentissement de la croissance de l’e-publicité aura un impact limité sur l’activité de 
Smart AdServer. Son Business Model repose en effet en grande partie sur l’audience des sites web, 
structurellement croissante et toujours en forte progression dans de nombreux pays. 
  
Afin d’exploiter au mieux les opportunités du marché et de maintenir une qualité de service optimale, 
Smart AdServer va renforcer son organisation. L’investissement portera sur le suivi client, le 
développement commercial dans les différentes zones géographiques ciblées ainsi que l’innovation. 
Les premiers retours sont attendus dès le deuxième trimestre 2009. 
  
  
À propos de Smart AdServer 
Smart AdServer SAS développe et commercialise l'une des principales technologies d'adserving pour la gestion 
des campagnes en ligne pour les agences média, les régies et les éditeurs. Créée en 2001 par aufeminin.com, la 
solution Smart AdServer est rapidement devenue l’adserver de référence en France grâce aux fonctionnalités 
innovantes et uniques de son produit et à sa simplicité d’utilisation. Smart AdServer compte 130 clients pour 
1200 sites disséminés sur quatre continents.  
Parmi ces clients, on trouve de grosses agences média telles que Zed digital, Starcom, Mindshare, Mediacom, 
Mediaedge:cia, Magna, Nextedia … ainsi qu’un grand nombre de sites et régies, parmi lesquels PIXmania, 
Boursorama, Allociné, 01Net, Radio Canada, Groupe Express-Expansion, MSD Global, La Vanguardia, NRJ 
Global, Groupe Smart&Co, Wolters Kluwer …   
 


